Zrownowazone tworzenie
tresci content
marketingowych i
wykorzystanie narzedzi Al w
praktyce - szkolenie

Skrypt szkoleniowy
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KONSPEKT ZAJEC:

1. Fundamenty skutecznego i zréwnowazonego content marketingu (10 godz., w tym cz.
teoretyczna - 5 godz. i cz. praktyczna - 5 godz.)

¢ Woprowadzenie do content marketingu — rola i znaczenie w komunikacji marki

e Zréwnowazony marketing — czym s zielone kompetencje i jak je integrowac w strategii
tresci

e Warsztat: opracowanie wstepnej strategii content marketingowej dla przyktadowe;j
firmy (z elementami ESG)

e Przeglad narzedzi Al do tworzenia tresci (ChatGPT, Gemini, Copilot)

e Cwiczenia praktyczne: generowanie treci z wykorzystaniem Al — ocena ich zgodnosci z
zasadami odpowiedzialnej komunikaciji

2. Planowanie i organizacja dziatan contentowych w duchu odpowiedzialnosci (10 godz., w
tym cz. teoretyczna - 4 godz. i cz. praktyczna -6 godz.)

e Planowanie contentu — jak tworzyé kalendarz publikacji z myélg o réwnowadze i
réznorodnosci tematéw

e Cwiczenie: przygotowanie miesiecznego kalendarza treéci dla kanatéw social media

e Tworzenie postow w social media — dobre praktyki dla Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok

e Eko-komunikacja w social mediach: jak unika¢ greenwashingu i budowaé autentyczny
przekaz

e \Warsztat: pisanie i harmonogramowanie postdow — wiaczenie wartosci

zréwnowazonego rozwoju do tresci

3. Wizualna strona komunikacji i storytelling wideo (10 godz., w tym cz. teoretyczna - 4 godz.
i cz. praktyczna - 6 godz.)

e Projektowanie grafik w Canva — estetyka, przejrzystos¢ i ekologiczny minimalizm w
projektowaniu

e Cwiczenia: tworzenie wtasnych grafik z wykorzystaniem Canva i generatoréw obrazow
Al

e Short video marketing — formaty Reels, TikTok, Shorts i ich specyfika

e Etyczne i ekologiczne tworzenie materiatow wideo — redukcja $ladu cyfrowego,
Swiadomy dobdr zasobow
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e Cwiczenie praktyczne: opracowanie koncepcji krétkiego wideo promocyjnego w duchu

zrownowazonej komunikacji

4. Ekspercko$¢, edukacja i optymalizacja tresci (10 godz., w tym cz. teoretyczna - 4 godz. i cz.
praktyczna - 6 godz.)

e Tworzenie tresci eksperckich i edukacyjnych — jak budowa¢ wartoséé¢ i wiarygodnoéé
przekazu

e Case study: analiza artykutu eksperckiego z branzy ARBEZ — identyfikacja elementéw
ESG

e Optymalizacja publikacji: CTA, formaty tresci, dobér hashtagow

e Zréwnowazony rozwoj w tresciach edukacyjnych: jak komunikowaé wartosci firmy bez
nadmiernej autopromocji

e Warsztat: przygotowanie szkicu artykutu/blog posta i jego optymalizacja pod katem
zaangazowania i autentycznosci

5. Automatyzacja, analiza i doskonalenie dziatari marketingowych (9 godz., w tym cz.
teoretyczna - 3 godz. i cz. praktyczna - 6 godz.)

e Automatyzacja publikacji tresci — narzedzia (Meta Business Suite, Hootsuite)

e Cwiczenia: zaplanowanie i ustawienie harmonogramu postéw za pomocg narzedzi
automatyzujgcych

¢ Analiza wynikdéw w social media — metryki (zasiegi, zaangazowanie, konwersje)

e Zielona analiza danych: jak interpretowa¢ wyniki w kontekécie spotecznej i
srodowiskowej odpowiedzialnosci marki

e Warsztat podsumowujgcy: opracowanie mini kampanii content marketingowej
promujgcej wartosci zrownowazonego rozwoju
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